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1．プロモーションツールの作成
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業務の目的

・廿日市市を居住地または交流の場として選んでもらうため、継続して
市の魅力を掘り起こし発信していく
・移住・定住の促進、交流人口・関係人口の拡大を実現し、まちの活力
を維持する
・転入超過を継続し、人口の減少カーブを緩やかなものとしていくこと
で、廿日市まち・ひと・しごと創生人口ビジョンに掲げる2045年の人口
11万人を達成する

転入促進：市外向け
プロモーション

メインターゲット：広島都市圏及び首都圏の子育て世代
内容：交流の場、居住地としての認知度・好感度の向上

転出抑制：市内向け
プロモーション

ターゲット：廿日市市民
内容：居住地としての魅力の再認識による、市への愛着およびシビック
プライドの醸成

〇概要〇

広島都市圏の子育て世代並びに首都圏の移住検討者に対し、本市の居住地としてのイメ
ージや認知度を高め、移住先（転入先）、交流先の候補地としてもらうためのプロモー
ションツールを作成した。

（１）パンフレット制作

〇仕様：A5サイズ・24ページ（表紙含む）、1,200部印刷

〇内容：

〇内容：
１ページ「ステイトメント」
２ページ「廿日市市のリアルライフを教えて！」

〇設置・配布先：

●１ページ「ステイトメント」
２ページ「廿日市市のリアルライフを教えて！」
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（１）パンフレット制作

●３・４ページ「なぎな海・島」移住者インタビュー

●５・６ページ「なぎな海・島」地域情報

大野地域に住み、けん玉ワールドカップに出場するファミリーの暮らしを紹介

世界遺産・嚴島神社をはじめ、 2020年に完成した宮島口旅客ターミナルの他、 2023年
に開館した「フジタスクエアまるくる大野」、地域に根付く観光資源を紹介
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（１）パンフレット制作

●７・８ページ「ぎり街」移住者インタビュー

●９・１０ページ「ぎり街」地域情報

JR廿日市駅そばに住み、JRで広島市へ通勤する家族に廿日市地域の魅力をインタビュー

子育て家族を応援する施設や公園、大型商業施設などが集まる廿日市地域の情報
を紹介
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（１）パンフレット制作

●11・12ページ「ちいと山」移住者インタビュー

●13・14ページ「ちいと山」地域情報

佐伯地域で、地域の人々の温かさに包まれて４人の子育てと起業を両立する家族を取材

女子野球・アーチェリーなどスポ―ツが盛んで、広島ドラゴンフライズの練習拠点
もある佐伯地域。移住者へのサポートもしている「津田商店街を創る会」も紹介
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（１）パンフレット制作

●15・16ページ「ぶち山」移住者インタビュー

●17・18ページ「ぶち山」地域情報

祖父母の空き家を活用し、吉和地域で2拠点生活を始めた家族を紹介

行政、福祉、医療、商店が集まっている「吉和ふれあい交流センター」周辺や、若い
人々が盛り上げる「吉和農援隊」、吉和の自然を満喫するアクティビティーを紹介
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（１）パンフレット制作

●19ページ「子育て支援」、 20ページ「移住・定住サポート」

●21ページ「すごい未来図！」、22ページ「廿日市って、こんなまち。」

子育て支援情報や、移住・定住サポート、空き家バンクについて紹介

転入超過が続くまちの魅力、新スポットを紹介。交通の利便性の良さも解説
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（２）ポスター制作

「なぎな海・島」

〇仕様：A2サイズ 印刷部数／各30枚×４種類（計120枚）
〇内容：「なぎな海・島」「ぎり街」「ちいと山」「ぶち山」の４つのエリアで暮らす

家族をメインビジュアルに起用。４エリアの魅力を紹介するポスターを制作

「ぎり街」

「ちいと山」 「ぶち山」
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（２）ポスター 主な掲示場所

広電西広島駅

〇広島電鉄各駅／
広電西広島駅、商工センター入口駅、広電五日市駅、楽々園駅、広電廿日市駅、
廿日市市役所前駅、広電宮島口駅（全７カ所）

・掲示時期／2024/10/28(月)～11/6(水)の10日間
・掲示枚数／各駅２枚（A2サイズ）

商工センター入口駅➀ 商工センター入口駅②

楽々園駅➀

楽々園駅②

広電五日市駅➀ 広電五日市駅②

広電廿日市駅➀ 広電廿日市駅②

廿日市市役所前 広電宮島口駅
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（２）ポスター・パンフレット主要設置場所

〇公共施設等・商業施設等・スーパー等／
広島県民文化センター、広島市男女共同参画推進センターゆいぽーと、宇品港、
アステールプラザ、シンフォニア岩国、イノベーション・ハブ・ひろしまCamps
リビングカルチャー教室、フジグラン３店舗（安芸・高陽・広島）、やまだ屋他

・掲示時期／2024/10月～2025/3月の期間で、各店が随時掲示
・掲示枚数／１枚（A2サイズ） パンフレット／5部

広島県民文化センター
2F文化情報コーナー・ラック

フジグラン高陽

広島市男女共同参画推進センター
ゆいぽーと 2F・通路

広島県民文化センター
2F文化情報コーナー・壁面

リビングカルチャー教室
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（２）ポスターの設置・配布先

ポスター掲示

（３）ノベルティ制作

〇内容：廿日市市のロゴを活用したマスキングテープを制作
〇仕様：幅15mm×ロールの長さ7ⅿ 774個（単価160円）

リビングカルチャー倶楽部に掲示

・ポスターは、20～30枚の印刷の他、
プラス５枚を作成

・リビングひろしま、大阪などの
カルチャー教室にも掲示が可能
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（１）概要

●17・18ページ「ぶち山」地域情報

市内の小中高校の児童・生徒 の「ふるさと学習」の支援を行い、シビックプライドの醸
成を図った。
【業務内容】
・市内の小中高校の児童・生徒の「ふるさと学習」の支援
・本業務に対する専門的知識若しくは実績を有する者の確保及び調整等
・支援を希望する学校との協議、調整

子どもが地域のことを安心して学び・深堀できる「ふるさと学習」

多様な視点をもつ地元の大人たちが子どもの学びをサポート

◎事例／ふるさと学習で、弊社ス
タッフも講師と一緒にプレゼンテー
ションや地域の魅力発見授業をサ
ポート佐伯高校のサエキクエスト

（２）実施内容

実施日：2024年10月10日（木）

場 所：宮島中学校・中学２年生

内 容：職場体験学習を終えて、働くことの
意味や価値を自分なりに考え、資料
を作成する活動において、プレゼンテ
ーション資料の作成、表現方法や発
表のコツをアドバイスした。

派遣講師：ジブンノオト大野圭司氏

日程 場所 内容

令和6年〇月〇日（〇） 宮島中学校

令和6年〇月〇日（〇） 佐伯高等学校

令和6年〇月〇日（〇） 佐伯高等学校

令和6年〇月〇日（〇） 廿日市高等学校

・市内小中学校、高校が行う「ふるさと
学習」に対して、講師の派遣による支援
を行う

スムーズな学習支援を行う

（２）支援業務一覧

実施日：2024年10月23日（水）・24日（木）

場 所：佐伯高等学校

内 容：SAEKI QUESTで3年間を通して行う
個々の研究をサポート
各々の研究内容に応じ相談を受けて
人材紹介やアイディアを授けて、今
後の目的達成までの支援を継続する。

派遣講師：ジブンノオト大野圭司氏

実施日：2024年11月15日（金）

場 所：廿日市高等学校

内 容：探究活動におけるポスター発表会の
審査員として、講師を派遣。
生徒のプレゼンに対し、助言をして
各ブースを巡り、データの活用やプレ
ゼンの改善提案を行うなどのサポー
トを行った。

派遣講師：ジブンノオト大野圭司氏
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（１）紙メディア：広島都市圏「リビングひろしま」

「リビング新聞」を活用。広島は4回連載コラム掲載 東京にも掲載

【掲載号】2024年８月９日号
【内容】
・イチゴの生産を行う「ラフレーズ」
のメンバーを取材

・市公式Instagramフォトコンテストを
広報

媒体名 リビング新聞（フリーペーパー）

発行部数
掲載エリア

広島：174,780部 広島市、府中町へ個別配布

掲載
スペース

半6段（たて172㎜×よこ124㎜）
タブロイド判オールカラー13段組

掲載回数 広島エリア：４回

広島都市圏からの交流人口・関係人口の拡大を目指し、廿日市市を盛り上げようと
活動する地域の人々を紹介。廿日市市の魅力を引き出した。

【掲載号】2024年12月20日号
【内容】
・ネギの生産を行う移住者「イチハチ
ファーム」の代表を取材

・市公式Instagramの紹介
・広島FM（地域支援員）のアーカイブ
配信を紹介

保存性の高い紙メディアなどを積極的に活用するとともに、魅力発信のメインツールとし
てInstagramを運用することで、本市の交流人口の拡大と転入促進につなげる。
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（１）紙メディア：広島都市圏「リビングひろしま」

【掲載号】2025年1月31日号
【内 容】
・廿学ラジオを運営するキムラ
ミチタさんと学生を取材

・大野かきフェスティバルでの廿
学ラジオ公開収録を告知

・広島FM（津田商店街を創る会）
のアーカイブ配信を紹介

【掲載号】2025年3月14日号
【内 容】
・宮島でゲストハウスを営む三國
屋の寺澤さんを取材

・宮島の歴史を学ぶワークショッ
プの開催

・ワーキングホリデーで滞在中の
まるで住人のような利用者の暮
らしぶりを紹介

・市公式Instagramの紹介
・広島FM（吉和農援隊）のアーカ
ブ配信を紹介
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（２）紙メディア：東京圏「リビング東京」「シティリビング東京」

【掲載号】2024年8月30日号
【内 容】
・東京から廿日市市に移住してきた
家族にインタビュー。瀬戸内海を
望む場所で、子育てと両立し、理
想のレストランを経営

・9月に東京で行われる「移住・定住
フェア」の告知も行った

【掲載号】2024年10月25日号
【内 容】
・東京から佐伯高等学校・女子硬式野
球部を目指して、引っ越してきた学
生にインタビュー

・11月に東京で行われる「移住・定住
フェア」の告知も行った

・タブロイド判オールカラー
・許可を得たオフィスへの配布

東京23区のオフィス
130,409部／５,386オフィス

東京：140,000部
東京都内の世帯へ個別
配布、世田谷区・中野
区の観光案内所、商店
街などに設置
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（３）子育てメディア：あんふぁん

媒体名 あんふぁん（フリーメディア）

発行・配布日 2024年9月13日から各園で配布

発行部数
掲載エリア

35,000部×１回
・広島県内の幼稚園・保育園に約420園に配布
・県内のスーパー（フレスタ）20店舗に設置

スペース 1ページ  B5判変形／オールカラー

【内容】
・廿日市市の子育て支援の
手厚さを紹介

・廿日市市在住の親子ととも
に「まるくる大野」で取材

・子育て支援センター４拠点
・産前産後サポートセンター
・保育料や医療費の助成につ
いて紹介
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（４） メールマガジン：リビング広島Web会員へのメルマガ配信

実施内容
前述の「リビングひろしま」で掲出した内容を、リビング広島のメールマガ
ジン会員へ配信することで、Webサイトへの誘導を促す

メルマガ会員数 広島エリア7,200人

実施回数 リビング広島メルマガ２回

【2024年11月22日配信】 【2025年3月14日配信】
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【2024.08.08 配信】 【2024.08.29 配信】 【2024.12.19 配信】

（４） Weｂサイト：リビング広島Web

実施内容
前述の「リビング新聞」で掲出した内容を、20～50代女性が中心の「リビング
Web」で掲出

実施時期
2024年８月～2025年3月に公開
※公開後２週間はトップページに掲示※以降アーカイブ化して公開中

実施回数 リビング広島Web×６回
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【2025.10.3配信】 【2025.02.05 配信】 【2025.03.13 配信】

【2025.10.3配信】

https://mrs.living.jp/hirosh
ima/a_topics/topics/59393
77

【2025.02.05 配信】

https://mrs.living.jp/hirosh
ima/a_topics/topics/60670
53

【2025.03.13 配信】

https://mrs.living.jp/hirosh
ima/a_topics/topics/61255
43

https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/5939377
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/5939377
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/5939377
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/6067053
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/6067053
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/6067053
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/6125543
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/6125543
https://mrs.living.jp/hiroshima/a_topics/topics/6125543
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（４） Weｂ広告（SNS広告）

実施内容
東京で開催される「移住定住イベント」の開催告知、廿日市ブースの出展告知
をInstagramで広告配信

配信エリア
首都圏（東京・神奈川県・千葉県・埼玉県・茨城県・静岡県）
※東京千代田区を中心に約40㎞圏内、東海道線、京浜東北線沿線エリア

実施時期
➀2024年９月３日（火）～７日（土）の４日間
②2024年11月16日（金）～24日（金）の８日間

移住定住イベントSNS広告①

広告配信・設定
【費用】¥22,057（1日の予算¥8,000）
【配信先】 東京（25,776）神奈川（11,942）千葉（7,983）埼玉（7,117）茨城（1,731）静岡（289）

移住定住イベントSNS広告②

広告配信・設定
【費用】¥39,976（ 1日の予算¥5,000 ）
【配信先】 神奈川（18,087）東京（15,987）埼玉（4,169）千葉（4,145）茨城（959）

閲覧数 リーチ
エンゲージメント
（投稿への反応）

クリック数 クリック率 広告費 クリック単価

＿ 54,839 581 365 0.01 22,057円 60円

閲覧数 リーチ
エンゲージメント
（投稿への反応）

クリック数 クリック率 広告費 クリック単価

62,669 43,347 3,012 898 0.014 39,976円 45円

・移住定住フェア告知
9.3-9.7
予算¥8,000 ×期間：4日間 ＝¥22,057（予算¥32,000）
閲覧数：-- リーチ：54,839 リンククリック数：365

・
・移住定住フェア告知
11.16-11.24
予算¥5,000 ×期間：8日間 ＝¥39,976（予算¥40,000）
閲覧数：62,669 リーチ：43,347 リンククリック数：898

※閲覧数は、2024年9月27日以降に公開された広告から利用できるようになりました。
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（５） テレビ：TSSテレビ新広島「ひろしま満点ママ」

ー前編ー

・佐伯高校女子野球部
佐伯総合スポーツ公園で練習中の佐伯高校女子野球部を取材。
キャプテン、エース、県外から下宿生活をしながら野球に取り組む
生徒にインタビュー。
エースと佐竹さんの1打席対決などで、実力を肌で感じる企画も実施。
青春を満喫する女子野球部の笑顔と真剣な表情が印象的だった。

・レストハウスYOSHIYAMA
「なつかしい洋食屋」を目指して、コロッケ、エビフライ、ハンバーグなど昔からの
オーソドックスなメニューを提供するお店を取材。ビーフシチューとオムライスを試食。
店長の人柄もとても良く、素朴ながら魅力的なお店を紹介。

・佐伯国際アーチェリーランド
ニックさん、アシュリーさん2名が登場し、アーチェリーの基礎練習や２人の
腕前を披露。山の中で楽しめるフィールドアーチェリーでは、ニックさんと佐竹さん・
中西アナチームが対決。

・K.T Diner
アーチェリーランドのニックさんオススメのお店。
開業20年。アメリカの古き良き時代の田舎食堂を再現したお店で、週末には行列ができ
るほどの人気店。人気メニューのサーロインステーキとハンバーグを紹介。

番組名
コーナー名

ひろしま満点ママ
木曜コーナー「地元っ子に聞いてみた」

放送日・時間
2024年11月14日（木）・11月21日（木）
※各回約20分

内容
ボールボーイ佐竹さんと中西アナウンサーが地元の人から集めた情報を紹介
・廿日市市役所スポーツ推進課で聞き込みを行い、市のスポーツの魅力を紹介
・まるくる大野で聞き込みを行い、子育て環境や地域のグルメを紹介

対象地域 広島都市圏
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➀地域支援員 下村祐介さん（写真：右）
（ジョグトーク）
伝統工芸継承担当・地域支援員の役割について

（ポッドキャスト）
宮島細工・伝統工芸士／個人での活動について

②津田商店街を創る会
倉田征士さん（写真：中央）、金澤萌さん（写真：左）
（ジョグトーク）
津田商店街を創る会とは？これまでの流れについて

（ポッドキャスト）
これからの津田商店街について・ナガスタとは？

③吉和農援隊 深瀬さんご夫妻
（ジョグトーク）
吉和について／吉和農援隊について／活動内容など

（ポッドキャスト）
深瀬さんご夫婦の活動について／これからの吉和について

（５）ラジオ：広島FM「GOOD JOG」

３．メディアプロモーション

番組名
コーナー名

◆GOOD JOG 水曜「ジョグトーク」10:30～（各回・約10分）
◆ポッドキャスト「GOOD JOG CROSS」（各回・約30分）

放送日・時間
➀2024年12月18日（水）※ポッドキャスト12月25日（水）公開
②2025年１月22日（水）※ポッドキャスト１月29日（水）公開
③2025年２月26日（水）※ポッドキャスト 3月５日（水）公開

対象地域 広島都市圏

〇12月18日（水）
「地域支援員・下村さん」
伝統工芸継承担当・地域支援員の役割について

廿日市市地域支援員
HP：https://201community-supporters.com/

ポッドキャスト
宮島細工・伝統工芸士／個人での活動について

〇 1月22日（水）
「津田商店街を創る会・金澤さん／倉田さん」
津田商店街とは？これまでの流れについて

合同会社とこらぼ
HP：https://tocolabo.com/
Instagram：https://www.instagram.com/nagasuta.saiki/

ポッドキャスト
これからの津田商店街について・ナガスタとは？

〇 2月26日（水）
「吉和農援隊・深瀬さんご夫妻」
吉和について／吉和農援隊について／活動内容など

吉和農援隊
Instagram：https://www.instagram.com/yoshiwa.agriteam/
IRIE-FARM
Instagram：https://www.instagram.com/irie_farm_yoshiwa/

ポッドキャスト
深瀬さんご夫婦の活動について／これからの吉和について

神原隆秀さんがインタビュー。次のゲストが出演し、3回にわたって
廿日市の魅力をトークで発信。

https://201community-supporters.com/
https://201community-supporters.com/
https://201community-supporters.com/
https://tocolabo.com/
https://www.instagram.com/nagasuta.saiki/
https://www.instagram.com/yoshiwa.agriteam/
https://www.instagram.com/irie_farm_yoshiwa/
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3.メディアプロモーション

公開日時 4月5日 4月26日 5月7日 5月18日

リーチ 5,585 4,082 3,443（838） 2,707

いいね！ 346 214 87（15） 119

公開日時 6月7日 6月17日 6月28日 7月5日

リーチ 3,159 2,385 2,457 4,529（869）

いいね！ 169 104 114 111（16）

（６） 市公式Instagramの運用

桜情報 佐伯・万古渓
ヨシワライフ①

渡貫さん

佐伯国際
アーチェリーランド

ナガスタ
Omnibus Roasters

Tokyo 宮島水族館
ヨシワライフ②

益田さん

フォロワー
（＋新規）

4,636（+35） 4,671（+20） 4,691（+6） 4,697（+14）

フォロワー
＋新規

4,711（+16） 4,727（+26） 4,753（+16） 4,769（+11）

●キャンペーン ●ストーリー ●広告
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3.メディアプロモーション

公開日時 7月12日 7月19日 7月26日 7月31日

リーチ 2,172 3,279 2,863 37,886（34,019）

いいね！ 89 181 114 33,701（157）

公開日時 8月7日 8月30日 9月6日 9月6日

リーチ 6,614（754） 9,472（1,203） 4,559（887） 8,132（1,063）

いいね！ 276（33） 1,291（883） 408（626） 272（18）

（６） Instagramの運用

フォロワー
（＋新規）

4,780（+8） 4,788（+16） 4,804（+25） 4,829（+52）

吉和ブルーベリー農園 イワタ木工管絃祭
はつかいちフォトコン

2024

フォロワー
（＋新規）

4,881（+43） 4,924（+116） 5,040（+65） 5,105（+38）

吉和夏まつり バルバコア ヨシワライフ③
森のリトリート

佐伯・果樹園
梨＆栗

8.26-9.9
¥61,772
閲覧数：ー

リーチ：33,544
クリック数：1,229

●キャンペーン ●ストーリー ●広告
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3.メディアプロモーション

公開日時 9月18日 9月20日 9月28日 10月7日

リーチ
49,756

（13,150）
78,950 6,604 6,587（1,001）

いいね！ 1,382（253） 319 263 183（21）

フォロワー
（＋新規）

5,143（+40） 5,183（+29） 5,212（+56） 5,268（+33）

公開日時 10月7日 10月11日 10月25日 11月1日

リーチ 749 3,201 41,222（22,000） 45,392（24,000）

いいね！ 21 144 1,537（602） 1,122（365）

フォロワー
（＋新規）

5,301（+0） 5,301（＋3） 5,304（+37） 5,341（+19）

（６） Instagramの運用

1.10-1.14
¥11,942

閲覧数：24,903
リーチ：21,392
クリック数：757

2.12-2.19
¥13,983

閲覧数：24,352
リーチ：19,222
クリック数：935

二百廿日豊年市民祭りフォトコン・リール
ヨシワライフ④
ブラマソーレ

9.18-9.30
¥59,986

閲覧数：26,883
リーチ：36,606

クリック数：1,129

安芸高田市×廿日市市

ヨシワライフ⑤
吉和農援隊 山根対厳堂秋の公園

吉和テレワーク
（ストーリー）

●キャンペーン ●ストーリー ●広告
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3.メディアプロモーション

公開日時 11月7日 11月7日 11月8日 11月9日

リーチ 2,971 7,118（1,984） 3,885（703） 4,257（656）

いいね！ 95 309（49） 378（20） 188（20）

フォロワー
（＋新規）

5,360（+20） 5,380（+12） 5,392（+11） 5,403（+23）

公開日時 11月10日 10月11日 11月15日 11月22日

リーチ 4,808（625） 3,072（604） 4,307（5,338） 4,105

いいね！ 295（19） 148（19） 168（18） 183

フォロワー
（＋新規）

5,426（+19） 5,445（+16） 5,461（+24） 5,485（+15）

（６） Instagramの運用

伝統工芸士 フォトコン① フォトコン② フォトコン③

フォトコン④ 岩倉ファームパーク
キャンプ場

フォレスト
アドベンチャーフォトコン⑤

●キャンペーン ●ストーリー ●広告
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3.メディアプロモーション

公開日時 11月28日 12月6日 12月13日 12月25日

リーチ 17,000 20,000 4,509（1,013） 30,000

いいね！ 476 227 159（25） 459

フォロワー
（＋新規）

5,500（+217） 5,717（+140） 5,857（+95） 5,952（+36）

公開日時 12月27日 1月17日 1月20日 1月21日

リーチ 4,150 22,000 28,694 28,103

いいね！ 201 144 598 362

フォロワー
（＋新規）

5,988（+105） 6,093（+322） 6,415（+55） 6,470（+24）

宮浜温泉手話ダンス産後ヨガ
とったどー
キャンペーン

二十歳のつどい①
カープ

若鯉激励会鎮火祭 二十歳のつどい②

（６） Instagramの運用

12.26-2025.1.2
¥20,988

閲覧数：41,073
リーチ：26,309

クリック数：1,122

1.20-1.24
¥11,992

閲覧数：22,431
リーチ：16,660
クリック数：670

1.15-1.20
¥9,985

閲覧数：22,308
リーチ：16,728

クリック数：1,254

11.29-12.9
¥20,971

閲覧数：29,438
リーチ：16,310
クリック数：670

●キャンペーン ●ストーリー ●広告
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3.メディアプロモーション

公開日時 1月24日 1月31日 2月7日 2月14日

リーチ 13,150 78,950 6,604 5,645

いいね！ 253 319 263 158

フォロワー
（＋新規）

6,494（+27） 6,521（+29） 6,550（+196） 6,746（+125）

公開日時 2月28日 3月14日 3月28日

リーチ 7,041 5,443 28,694

いいね！ 160 144 598

フォロワー
（＋新規）

6,871（+227） 7,098（+84） 7,182（+154）

地域支援員
田崎さん

原きっず大野かき
フェスティバル

潮原温泉
松川さん

宮島
お花見情報保育士消防士

（６） Instagramの運用

2.3-2.8
¥9,977

閲覧数：19,673
リーチ：15,663

クリック数：1,210

2.25-3.2
¥9,943

閲覧数：11,048
リーチ：7,484
クリック数：430

3.17-3.24
¥20,947

閲覧数：42,308
リーチ：34,968

クリック数：3,142

3.17-3.24
¥ 20,997

閲覧数：28,156
リーチ：13,644
クリック数：697

●キャンペーン ●ストーリー ●広告
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3.メディアプロモーション

（６） Instagramの運用

グラフの詳細
たて：リーチ／いいね！／フォロワー数
よこ：投稿内容／投稿の日付

年間推移

はつかいちフォトコン

二百豊年市民祭

山根対厳堂

とったどーキャンペーン

大野かきフェスティバル

宮島・お花見情報

吉和農援隊

産後ヨガ

宮浜温泉

カープ・若鯉激励会

二十歳のつどい

フォトコン・リール

バルバコア
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3. メディアプロモーション

【Meta認証バッジ取得】

 2024年10月にMeta認証バッジを取得。 Meta認証とは、InstagramとFacebookで本人
確認が済んでいることを示す青色のチェックマークのことです。このマークは、アカウ
ント名の横に表示され、そのアカウントが本物であることを保証するものです。 Meta認
証の目的は、なりすましアカウントや偽の情報を防ぐことにあります。これを記念して、
フォロー＆コメントキャンペーンを実施。

フォロワー数が増加したこと、廿日市市には複数のアカウントがあることを受け、
Meta認証を取得したタイミングで市公式アカウントと分かるように変更。

旧アカウント名：【はつかいち暮らし】
⇓

新アカウント名：【公式】広島県廿日市市

◆アカウント名の変更
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【実施概要】
フォロワー獲得と廿日市市の魅力拡散のためハッシュタグを使ったフォトコンテストを実

施。

●募集期間：2024年8月1日（木）～9月30日（月）

●投稿テーマ：廿日市市の魅力が伝わる写真
（廿日市市内の風景、建築物、産品、催事、生活及び人物などモチーフは自由です）

●受賞作品数：5作品

●入選作品の紹介：市公式インスタグラム、広報はつかいち

●賞品【はつかいち暮らし賞5名】
廿日市市にゆかりのある産品詰め合わせ（1万円相当のもの）

3. メディアプロモーション

（7）インスタフォトコンテスト

市公式Instagramにて告知（2024年7月31日）

バルバコア「こうねハンバーグ×6個」 BACCANO「ジェラート×6個」
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◆指定ハッシュタグ：#はつかいちフォトコン2024
◆応募作品数：720作品
（一次選考210件→二次選考90件→三次選考58件→最終選考13件→優秀5作品を選出）

3.メディアプロモーション

@le37janvierさんの作品
「落ち葉シャワー2022」

@nenryu12さんの作品
「ひまわりと天の川」

@ringo_in_hiroshimaさんの作品
「多宝塔への石段の道」

@hanihanistar823さんの作品
「やっぱ花火！やっぱ宮島」

@tomomo_n_dayoさんの作品
「江波漕伝馬船」

（7）インスタフォトコンテスト

【入賞５作品】
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◆フォトコンテストキャンペーン（広告配信）

3.メディアプロモーション

2024年9月18日 市公式Instagram 広告配信（8/26～9/9 14日間）

2024年9月18日 市公式Instagram リール投稿+広告配信（9/18～9/30 12日間）

（7）インスタフォトコンテスト

フォトコン告知
8.26-9.9
予算¥5,000 ×期間：14日間
＝¥61,772（予算¥70,000）
閲覧数：-- リーチ：33,544
リンククリック数：1,229
クリック数÷ 表示回数）× 

100

フォトコン周知・広告（リール動画）
9.18-9.30
予算¥5,000 ×期間：12日間 ＝¥59,986（予算
¥60,000）
閲覧数：26,883 リーチ：36,606 リンククリッ
ク数：1,129

閲覧数 リーチ
エンゲージメント
（投稿への反応）

クリック数 広告費 クリック単価

＿ 33,544 1,466 1,229 61,772円 50円

閲覧数 リーチ 動画の再生数 クリック数 広告費 クリック単価

26,883 36,606 12,368 1,129 59,986円 53円

※閲覧数は、2024年9月27日以降に公開された広告から利用できるようになりました。



35

受賞者には、1万円相当の廿日市の産品を5名さまにプレゼント

3.メディアプロモーション

受賞者には、1万円相当の廿日市の産品を5名さまにプレゼント

（7）インスタキャンペーン ➀とったどーキャンペーン

【実施概要】
市公式Instagramに公式マーク（認証バッジ）を取得。これを記念して、フォロー＆コメ

ントキャンペーンを実施。
市公式Instagramをフォローしてコメントしてくれた人の中から、抽選で10人に市の産品を
プレゼント。さらに、市制施行36周年にちなんで36人に市のノベルティグッズをプレゼント。

●募集期間：2024年11月28日（木）～12月10日（火）
●コメント総数：308件
●応募方法：
①【公式】広島県廿日市市@hatsukaichi_city_officialをフォローしてください。
②お住まいのエリアを次から選んで、この投稿にコメントしてね。
【ぶち山（吉和）】【ちいと山（佐伯）】【ぎり街（廿日市）】【なぎな海/島（大野・
宮島）】【その他】※廿日市市外の方は「その他」と回答してください。

③コメントの際に、ぜひ地域の好きな場所も教えてください。

●ちょうどいいで賞：市の産品を10人にプレゼント♪
●参加してくれてありがとう賞：市のノベルティグッズを36人にプレゼント♪
●当選発表：市公式InstagramのアカウントからDM（ダイレクトメッセージ）で当選通知

廿日市市公式Instagramに公式マーク（認証バッジ）を取得しました。
これを記念して、フォロー＆コメントキャンペーンを実施します。
市公式Instagramをフォローしてコメントしてくれた人の中から、抽選で10人に市の産品を
プレゼントします。
さらに、市制施行36周年にちなんで36人に市のノベルティグッズをプレゼント。この機会に、
市公式Instagramをフォローしてください！

【応募期間】
2024年11月28日（木）～12月10日（火）

【応募方法】
①【公式】広島県廿日市市@hatsukaichi_city_officialをフォローしてください。

②お住まいのエリアを次から選んで、この投稿にコメントしてね。
【ぶち山（吉和）】【ちいと山（佐伯）】【ぎり街（廿日市）】【なぎな海/島（大野・宮
島）】【その他】
※廿日市市外の方は「その他」と回答してください。

③コメントの際に、ぜひ地域の好きな場所も教えてください。

【ちょうどいいで賞】
市の産品を10人にプレゼント♪

【参加してくれてありがとう賞】
市のノベルティグッズを36人にプレゼント♪

【当選発表】
市公式InstagramのアカウントからDM（ダイレクトメッセージ）で当選通知します。

Instagram広告期間 閲覧数 リーチ クリック数 広告費 クリック単価

11月29日（金）～
12月9日（金）の10日間

29,438 16,310 670 20,971円 31円

市公式Instagramにて告知（2024年11月28日）

2024年11月29日 市公式Instagram 広告配信（11/29～12/9 7日間）
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3.メディアプロモーション

（7）インスタキャンペーン ②若鯉色紙プレゼント

【実施概要】
2025年1月8日に廿日市市大野支所で、広島東洋カープ新入団選手の激励会が行われまし

た。
Instagramでは、激励会の様子と若鯉の目標や抱負のインタビューを紹介。
広島東洋カープ新入団選手の寄せ書きサイン色紙を３名様にプレゼントするキャンペーンを
実施。

●募集期間：2025年1月17日（金）～1月24日（金）
●応募総数：130件
●応募方法：
市公式Instagramをフォロー
コメント欄に若鯉への応援メッセージを入れてね

●当選発表：
市公式Instagra内メッセージで当選者へお知らせ

廿日市市公式Instagramにて告知（2025年1月17日）

Instagram広告期間 閲覧数 リーチ クリック数 広告費 クリック単価

2025年1月20日（月）～
1月24日（金）の4日間

22,431 16,660 670 11,992円 17.8円

・若鯉激励会（リール動画）
1.20-1.24
予算¥3,000 ×期間：4日間 ＝
¥11,992（予算¥12,000）
閲覧数：22,431 リーチ：
16,660 リンククリック数：
670



研修内容

①情報発信の全体像：HP・Instagram・LINEなど
②情報発信の実践編：住民目線の投稿内容の作り方
③情報発信のトレンド：ハッシュタグ、リールの作り方
④SNSを深い情報への架け橋にしよう：LINEやHPに誘導する具体的な施策
⑤時短で上質な情報を発信：ネタづくり、原稿作成、画像作成の時短方法

実施回数・
方法

9月・1回／研修会場で実施

期待できる
効果

・セミナーを聞くだけでなく、二人一組になって行うワーク形式を提案。
実践を通して、職員の情報発信に関する意識を底上げ

・HP、Instagram、LINEを連携したMIXメディア広報の重要性を習得
・管理職には、情報発信にかかる作業の内容等を知ることで、業務理解が深まる
・職員の業務負担を軽減し、時短で情報発信できる技術を習得

■職員向け研修（情報発信に関する意識の向上）
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カスタマー視点での情報発信やSNSマナー講座などを
個人・企業・学校・各商工会議所等で実施

講師profile

SNSコンサルタント：光田綾華

（スマート市役所の実現・情報発信ツールとしてのLINE活用）
画像や動画を文字よりも多くして、見る人にワクワクを届けたいし、分か
りやすく伝えたいと思いました。

他の自治体ではなく、廿日市市を例にしていただいていたので、より分か
りやすかった。特に知りたかったキャッチフレーズを理解できてよかった。

複数のSNSを活用して発信することや、タイトルの付け方に工夫していき
たいと前向きに感じました。

＼参加者の声／

4. 広報体制基盤整備事業

（１）職員研修

効果的な広報を実践し、市民との良好な関係を形成することで、市民のシビックプライド
の醸成に寄与する。
【業務内容】
ア 研修（職員対象・年２～３回）の実施
イ LINEお友だち登録キャンペーン等（年２～３回）の実施
ウ SNS・WEB広告等の実施

効果的な広報を実践し、市民との良好な関係を形成することで、市民のシビックプライド
の醸成に寄与する。
【業務内容】
ア 研修（職員対象・年２～３回）の実施
イ LINEお友だち登録キャンペーン等（年２～３回）の実施
ウ SNS・WEB広告等の実施

【実施概要】
廿日市市では、市民とのつながりを深める情報発信手段として、YouTube、Facebook、LINE

などのSNSを積極的に活用しています。こうしたメディアを効果的に運用するため、職員向けの
「SNS活用研修」を開催しました。
本研修では、Facebook、ホームページ、LINEといった複数メディアを連携させたMIXメディア広
報の重要性を学び、情報が“市民に届く”発信とは何かを考える機会となりました。
研修タイトルは「地域の人たちに届くSNS活用とキャッチコピー」。
SNSごとの特性を理解し、目的に合ったキャッチコピーや画像の選び方、そして市民の心に響く
情報発信の工夫について、具体的な事例を交えながら学びを深めました。

●開催日程：2024年9月27日（金）10:00～12:00
●開催場所：あいプラザ２階 健康指導室
●講師：SNSコンサルタント 光田綾華さん
●参加人数：27人
●タイムスケジュール

10:00 資料の確認・講師の紹介
10:05～11:45 光田先生の講義
11:45～11:55 プロモーション戦略課より

「廿日市市のLINE活用について」
11:55～12:00 質問・相談など

◆「地域の人たちに届くSNS活用とキャッチコピー」
➀Facebook・ホームページ・LINEの特性と違い
それぞれの特性を知り、情報の循環が必要

②目的を考えてキャッチコピーを考える
市公式Facebookの好事例の紹介と
市民に届くキャッチコピー・画像の選び方の解説

③作ったキャッチコピーをシェアする

◆市公式LINEで目指したいこと

【実施概要】
廿日市市では、情報発信ツールとして、YouTube、Facebook、LINEなどのSNSを管理運
用している。SNSを活用して情報発信する際に、職員が意識すべきことを学ぶ、SNS活用
研修を実施。 HP、Facebook、LINEを連携したMIXメディア広報の重要性を習得。
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4. 広報体制基盤整備事業

（２）LINEお友だち登録キャンペーン等

【実施概要】
市公式LINE友だち21,000人突破キャンペーン
市公式LINEのお友だち登録21,000人突破を記念し、抽選で21組に宮島水族館ペア入館券をプレ

ゼント。
●実施時期：2024年6月30日～7月14日（日）12時
●応募できる人：市公式LINEの友だちで受信設定をしている人
●応募総数：2,037人
●当選者数：21組
●アンケート項目：LINE申請満足度

：情報発信
：期待・感想 など

宮島水族館ペア入館券



地域に特化した問題ばかりで、知ることで旅行するきっかけになるし、
現地へ行ったときも知識があるとより楽しめるので嬉しいです！（34歳）

検定に正解するために、たくさん観光サイトのHPを見て回答しました。新
しい発見がたくさんで、行ってみたいところが見つかりました。（37歳）

ヒントの欄からウェブサイトを拝見しました。街並みがとてもきれいで、
石の島が特に気になったので行ってみたいです！（38歳）

はじめは3問しか正解できませんでしたが、何度も繰り返して回答して
最後は解説も読んで詳しくなれました！（31歳）

岡山には何度も行ったことがあるのに、今回の検定でまだまだたくさんの
観光地があることを知り、また行ってみたいと思いました。（32歳）

いつか備中に行きたいと思っていたので、今回の情報は嬉しくてメルマガ
が届いてすぐに家族に情報をシェアしました！それくらい、この記事を楽
しく読ませていただきました。また行きたいです。（32歳）

＼参加者の声／
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5. その他総合的支援

「さくらぴあ」成人式会場入り口付近に設置。アーチ状のバルーンアートと手持ち用の風船を用意。

（１）廿日市市「二十歳のつどい」フォトブース運営

【実施概要】
2025年1月13日、廿日市市「二十歳のつどい」にあわせて、20歳を迎えた皆さんを祝福する

フォトブースを設置しました。会場の「市役所市民プラザ」には、華やかなバルーンアーチをあ
しらった記念撮影スペースを用意し、新成人の皆さんの晴れやかな門出をお祝いしました。
式典当日は、振り袖やスーツに身を包んだ新成人たちが笑顔で訪れ、思い出に残る一枚を写真に
収めていました。フォトブースは、家族や友人との記念撮影にも活用され、多くの喜びの瞬間が
共有されました。

●開催日時：2025年1月13日（祝）10時30分～13時30分
●会場：市役所市民プラザ
●タイムスケジュール
７:30～9:30 フォトブース飾り・準備
９:30～10:15 フォトブースにて写真撮影
10:30～11:30 式典
11:35～13:30 フォトブースにて写真撮影

●廿日市公式Instagramで撮影した写真を公開

●制作物：バルーンアーチ
二十歳のつどいの日付入り案内板
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5. その他総合的支援

（２）令和６年度廿日市市台湾基隆市訪問（報告動画制作）

【実施概要】
令和６年度廿日市市台湾基隆市訪問交流事業において、参加生徒たちの研修や現地での交流

の様子を記録・編集し、動画としてまとめた。本事業は、市内中学校の代表生徒が台湾基隆市
を訪れ、現地の中学生との交流や異文化体験を通して、グローバルな視野やコミュニケーショ
ン能力を育むことを目的としている。
本動画は、訪問期間中の活動内容を視覚的に記録し、研修成果の共有および今後の国際交流

事業への理解促進を図るために作成。生徒による地域紹介や学校紹介、現地での学びの様子、
ホストファミリーとの交流など、多彩なシーンを収録し、本事業の意義や成果が広く伝わる内
容となっている。
今後、本動画は各校での報告会や市民向けの広報活動などに活用する。

●動画概要：
約●分／基隆市訪問の工程を紹介

●海外派遣期間及び派遣先
期間：2024年10月15日（火）～10月19日（土）
場所：台湾基隆（キールン）市内中学校

基隆市内中学校訪問の様子
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6.効果測定調査・分析検証

目次

Ⅰ.調査概要

1.調査目的

2.調査対象者

3.調査方法

4,調査期間

5.調査結果について

Ⅱ.調査結果

1.調査結果の要旨

2.効果測定調査の結果

（1）回答者について

（2）シティプロモーションの取り組みについて

（3）廿日市市移住定住のパンフレットについて

（4）廿日市市の実施する事業について

（5）居住地について

（6）廿日市市について
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Ⅰ 調査概要

１．調査目的

本調査の目的は、広島都市圏在住者を対象に廿日市市シティプロモーションで行った

各種事業の効果検証のデータ収集である。

２．調査対象者

広島県都市部

（広島市・府中町・海田町・坂町・熊野町・東広島市・呉市・廿日市市・大竹市）

および山口県岩国市在住の 20歳代～40歳代

３．調査方法

インターネット（WEB）調査

４．調査期間

2025年３月４日（火）～2025年３月23日（日）〈20日間〉

５．調査結果について

①本文及び図中に示した調査結果の数値は百分比（%）で示してある。

これらの数値は小数点以下第２位を四捨五入しているため、全項目の回答比率の合計

が 100.0%とならない場合がある。

②複数の回答が可能な質問では、回答比率の合計が 100.0%を超えることがある。

③報告書中の図表では、コンピューター入力の都合上、回答選択肢の表

を短縮・簡略化している場合がある。

Ⅱ 調査結果

1.調査結果の要旨

（1）回答者について

（2）シティプロモーションの取り組みについて

（3）廿日市市移住定住のパンフレットについて

（4）廿日市市の実施する事業について

（5）居住地について

（6）廿日市市について



Ｑ1 あなたの性別をお答えください。
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「廿日市市」が 33.3%、「広島市安佐南区」が9.3%、「広島市中区」が9.2%となっている。

図３ 居住地（n=600）
％
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「男性」が50.0%、「女性」が50.0%となっている。 図１ 性別（n=600）
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Ｑ3 あなたの居住地をお答えください。

Ｑ2 あなたの年齢をお答えください。

「20～29歳」が33.3%、「30～39歳」が33.3%、「40～49歳」が33.3%となっている。

図２ 年齢（n=600）
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20～29歳 30～39歳 40～49歳

Ⅱ 調査結果

２．効果測定調査の結果

（１）回答者について



Ｑ4 お子さまの有無をお答えください。

全体では、「子どもあり」が41.7%、「子どもなし」が58.3%となっている。

図４ 子どもの有無（n=600）

Ｑ5 廿日市市での居住歴（旧佐伯町、旧吉和村、旧大野町、旧宮島町を含む）をお答え

ください。（現廿日市在住者を除く）

「居住歴がある」が 11.0%、「居住歴はない」が89.0%となっている。

図５ 廿日市市居住経験（n=400）
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（２）シティプロモーションの取り組みについて

Ｑ6 2024年11月と2025年1月に廿日市市とTSS テレビ新広島「満点ママ！」とのタイ

アップを行いましたが、放送回をご覧になりましたか？

全体では、「見た」が14.8%、「見ていない」が85.2%となっている。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、広島都市圏は「見た」が 17.3%と、廿日市市より視聴率が高い。

図６ 「満点ママ！」の視聴率（n=600）
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全 体 600
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Ｑ7 テレビ番組とのタイアップを通じて、廿日市市の魅力を伝える取り組みについて、

どのように思いますか？

全体では、「良いと思う」が46.8%で最も高く、次いで「非常に良いと思う」が 25.8%で

続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「非常に良いと思う」と「良いと思う」の合計は広

島都市圏で 68.6%、廿日市市で 81.0%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイント以上上回

り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図７ テレビ番組とのタイアップの評価（n=600）
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Ｑ8 2024年12月、2025年1月、2月に広島FM「俊山真美・神原隆秀のGOOD JOG

」とのタイアップを行いましたが、放送回を聞かれましたか？

全体では、「聞いた」が6.5%、「聞いていない」が87.5%、「後から聞いた（ポッド

キャストを含む）」が6.0%となっている。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「聞いた」と「後から聞いた（ポッドキャスト

を含む）」の合計は広島都市圏で 15.8%、廿日市市で 6.0%と、広島都市圏で聴取率が

高い。

図８ 「俊山真美・神原隆秀のGOOD JOG」の聴取率（n=600）
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Ｑ9広島 FM とのタイアップを通じて、廿日市市の魅力を伝える取り組みについて、どの

ように思いますか？

全体では、「良いと思う」が42.0%で最も高く、次いで「非常に良いと思う」が 22.5%

で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「非常に良いと思う」と「良いと思う」の合計は

広島都市圏で 60.3%、廿日市市で 73.0%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイント以上上回

り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図９ 広島FMとのタイアップの評価（n=600）
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Ｑ10 廿日市市公式 Instagram を知っていますか？

全体では、「知っている（フォローしている）」が 8.7%、「知っている（フォロー

はしていない）」が17.3%、「知らない」が74.0%となっている。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「知っている（フォローしている）」と「知っ

ている（フォローはしていない）」の合計は広島都市圏で 18.3%、廿日市市で 41.5%

と、廿日市市で広島都市圏より20ポイント以上上回り、認知率が高くなっている。

図10 廿日市市公式Instagramの認知率（n=600）
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Ｑ11 廿日市市公式 Instagram の投稿内容（情報発信）について、どのように思います

か？

全体では、「良いと思う」が44.7%で最も高く、次いで「どちらともいえない」が 30.8%

で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「非常に良いと思う」と「良いと思う」の合計は広島都

市圏で 59.0%、廿日市市で 68.5%と廿日市市で肯定的な意見の割合が高い。

図11 廿日市市公式Instagramの評価（n=600）
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Ｑ12 廿日市市公式 Instagram で実施した「はつかいちフォトコン2024」を知っています

か？
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全体では、「知っている」が13.2%、「知らなかった」が86.8%となっている。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市は「知っている」が 20.5%と、広島都市圏よ

り10ポイント以上上回り、認知率が高くなっている。

図12 「はつかいちフォトコン2024」の認知率（n=600）

            知っている            知らなかった



Ｑ13 廿日市市公式 Instagram で実施した「はつかいちフォトコン2024」の取り組みにつ

いてどのように思われますか？

全体では、「良いと思う」が49.0%で最も高く、次いで「どちらともいえない」が 27.8%

で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「非常に良いと思う」と「良いと思う」の合計は広

島都市圏で 60.8%、廿日市市で 72.5%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイント以上上回

り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図13 「はつかいちフォトコン2024」の評価（n=600）
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Ｑ14 廿日市市の「ふるさと学習の支援」の取り組みについて、どのように思いますか？

【ふるさと学習の支援】廿日市市内の小学生、中学生、高校生が、地域（廿日市

市）の課題と魅力を調査し、協働して探究活動に取り組むことで、地域への理解

と愛着を深める取り組みの支援を行っています。

全体では、「良いと思う」が49.2%で最も高く、次いで「どちらともいえない」が 24.2%

で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「非常に良いと思う」と「良いと思う」の合計は広

島都市圏で 65.8%、廿日市市で 78.5%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイント以上上回

り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図14 「ふるさと学習の支援」の評価（n=600）



Ｑ15 廿日市市移住定住情報サイト（ホームページ）を知っていますか？

全体では、「知っている」が13.8%、「知らない」が86.2%で、ほとんどの人が廿

日市市移住定住情報サイト（ホームページ）を知らなかった。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市は「知っている」が 20.0%と、広島

都市圏より認知率が高い。

図15 廿日市市移住定住情報サイト（ホームページ）の認知率（n=600）
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Ｑ16 廿日市市移住定住情報サイト（ホームページ）を見て、廿日市市への印象（居住意

欲）はどのように変化しましたか？

全体では、「どちらともいえない」が45.3%で最も高く、次いで「それなりに高まった」

が30.2%で続く。

 広島都市圏と廿日市市を比較すると「とても高まった」と「それなりに高まった」の合計

 は広島都市圏で 36.8%、廿日市市で 44.5%と廿日市市で肯定的な意見の割合が高い。

図16 廿日市市移住定住情報サイト閲覧後の廿日市市への印象（n=600）
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（3）廿日市市移住定住のパンフレットについて

Ｑ17 以下の画像は表紙・裏表紙とコンセプトページです。廿日市市のことが分かりやす

かったですか？

全体では、「分かりやすい」が48.3%で最も高く、次いで「どちらともいえない」が
28.2%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「とても分かりやすい」と「分かりやすい」の合計は

広島都市圏で 58.0%、廿日市市で 68.0%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイント以上上回

り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図17 表紙・裏表紙とコンセプトページの評価（n=600）

Ｑ18 以下のインタビューを見て、廿日市市で暮らす魅力が伝わりましたか？

全体では、「それなりに伝わった」が51.8%で最も高く、次いで「どちらともい

えない」が23.0%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「とても伝わった」と「それなりに伝わった」

の合計は広島都市圏で 63.8%、廿日市市で 74.5%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイ

ント以上上回り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図18 インタビューの評価（n=600）
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Ｑ19 以下の各地域情報を見て、廿日市市のことが分かりやすかったですか？

全体では、「分かりやすい」が48.5%で最も高く、次いで「どちらともいえない

」が 25.3%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「とても分かりやすい」と「分かりやすい」

の合計は広島都市圏で63.5%、廿日市市で75.5%と廿日市市で広島都市圏を 10ポイ

ント以上上回り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図19 各地域情報の評価（n=600）

Ｑ20 以下の支援情報を見て、廿日市市への印象（居住意欲）はどのように変化しました

か？

全体では、「どちらともいえない」が39.2%で最も高く、次いで「それなりに高まっ

た」が36.5%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「とても高まった」と「それなりに高まった」の合

計は広島都市圏で 46.1%、廿日市市で 54.5%と、廿日市市で肯定的な意見の割合が高い。

図20 支援情報による廿日市市への印象（居住意欲）の変化（n=600）
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（４）廿日市市の実施する事業について

Ｑ21 廿日市市が実施する次の事業のうち知っているものはどれですか。

該当するものを全てお選びください。

全体で最も高いのは、「知っているものはない」。「空き家バンク制度」は13.8%で高く

、次いで「マツダスタジアムでの市のPR活動」が12.5%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市は「空き家バンク制度」（24.5%）、「廿日

市市で活躍する人のインタビュー記事掲載」（20.5%）、「廿日市市での暮らしをイメージ

したポスターの掲示」（17.5%）、「市内の小中高生が市の魅力について語り合うラジオ番

組【廿学ラジオ】」（12.0%）などが広島都市圏に比べて認知率が高い。

広島都市圏では「知っているものはない」が 68.3%で廿日市市を 20ポイント以上上回っ

ている。

図21 廿日市市が実施する事業の認知（n=600）
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Ｑ22 廿日市市が実施する次の事業のうち良いと思うものはどれですか。（３つまで）

全体では、「空き家バンク制度」が41.2%で最も高く、次いで「廿日市市での暮らしを

イメージしたポスターの掲示」が 24.2%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市は「空き家バンク制度」（50.0%）、「廿

日市市で活躍する人のインタビュー記事掲載」（30.0%）、「市内おでかけスポットをドロ

ーン動画により紹介」（23.0%）などが広島都市圏に比べて認知率が高い。

広島都市圏では「良いと思うものはない」が 25.3%で廿日市市を 10ポイント以上上回

っている。 図22 廿日市市が実施する事業で良いと思うもの（n=600）
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（５）居住地について

Ｑ23 あなたが居住地（引っ越し先）を決めるタイミングはいつですか。

全体では、「結婚」が49.2%で最も高く、次いで「就職」が 46.5%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市は「就職」（49.0%）、「結婚」（51.5%）が

広島都市圏に比べてやや高い。 図23 居住地を決めるタイミング（n=600）
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Ｑ24 あなたは主にどのような方法で居住地・地域に関する情報を入手していますか？

全体では、「インターネット（ホームページなど）」が48.2%で最も高く、次いで「テレビ番

組および情報コーナー」が 29.0%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、広島都市圏は「X(旧Twitter）」（18.3%）などが廿日市

市に比べて関心が高く、廿日市市は「タウン情報誌」（21.5%）、「インターネット（ホームペ

ージなど）」（54.5%）、「 LINE」（16.0%）、「フリーペーパー」（17.5%）、「住宅購入をした友

人・知人からの口コミ」（22.0%）などが広島都市圏に比べて関心がやや高い。

図24 住居・居住地・地域に関する情報を入手する方法（n=600）
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Ｑ25 あなたが居住地（引っ越し先）を決めるときに重視する点を以下の中から選んでく

ださい。（3つまで）

全体では、「交通（通勤）の利便性」が 63.8%で最も高く、次いで「住宅環境（価格、間取

り等）」が61.3%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、広島都市圏は「娯楽施設の充実」（7.0%）などが廿日

市市に比べてやや高く、廿日市市は「交通（通勤）の利便性」（72.0%）、「住宅環境（価格、

間取り等）」（68.0%）、「医療・福祉施設の充実」（15.5%）などが広島都市圏と比べて高い。

図25 居住地（引っ越し先）を決めるときに重視する点（n=600）
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（６）廿日市市について

Ｑ26 廿日市市は、子育てしやすいまちというイメージを持っていますか。

全体では、「持っている」が52.8%、「持っていない」が47.2%となっている。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市では「持っている」が 73.0%と、広島都市圏

を30ポイント以上上回っている。

図26 廿日市市が子育てしやすいまちというイメージの有無（n=600）

Ｑ27 廿日市市が子育てしやすいまちというイメージにつながった施策は何ですか。

全体では、「未就学児の医療費無料」が81.1%で最も高く、次いで「第１子の保育料半額」

が 39.1%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、広島都市圏は「第１子の保育料半額」（43.3%）が廿

日市市に比べて高く、廿日市市は「未就学児の医療費無料」（82.9%）が広島都市圏と比べて

やや高い。

図27 子育てしやすいまちというイメージにつながった施策（n=317）
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Ｑ28 上記のこれまでの質問に回答していただいたことを踏まえて、改めてお聞きしま

す。上記のような事業を廿日市市（自治体）がプロモーション活動をしていたことを

知っていましたか？

全体では、「（廿日市市がしていたと）知っている」が 30.8%       、「（廿日市市がしていたとは

）知らない」が 69.2%となっている。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、廿日市市では「（廿日市市がしていたと）知っている」

が 45.0%と、広島都市圏を 20ポイント以上上回っている。

図28 廿日市市のシティプロモーション活動の認知率（n=600）

Ｑ29 廿日市市のさまざまな事業を知って、あなたは廿日市市で暮らすこと（移住：引っ

越し）に興味・関心がわきましたか？

全体では、「興味・関心がわいた」が36.5%で最も高く、次いで「どちらともいえない」が

34.3%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると「非常に興味・関心がわいた」と「興味・関心がわいた」

の合計は広島都市圏で 42.3%、廿日市市で 61.0%と、廿日市市で広島都市圏を 15ポイント以上

上回り、肯定的な意見の割合が高くなっている。

図29 廿日市市への興味・関心（n=600）
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Ｑ30 廿日市市のさまざまな事業を知って、あなたはこれからも廿日市市に住み続けたい

と思いますか？（現廿日市在住者のみ）

「ずっと住み続けたい」が 40.5%、「当分は住み続けたい」が39.0%となってお

り、約８割が継続居住意向を示している。

図30 廿日市市の継続居住意向（n=200）

Ｑ31 あなたは廿日市市に住むことを友人、知人に勧めたいですか？

（現廿日市在住者のみ）

「強く勧めたいと思う」が 22.0%、「勧めたいと思う」が40.5%となっており、

６割以上に居住推奨意向がみられる。

図31 廿日市市の居住推奨意向（n=200）
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Ｑ32 あなたは廿日市市の活性化につながるようなまちづくりに関わりたいと思います

か？（現廿日市在住者のみ）

「積極的に関わりたいと思う」が 11.5%、「関わりたいと思う」が32.0%となっており、

４割以上にまちづくり関与意向がみられる。

図32 廿日市市のまちづくり関与意向（n=200）
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Ｑ33 廿日市市の魅力向上のため上記のような事業を含め、以下の中から今後重点的に取

り組むべきだと考える順位を付けてください。

【１～３位全ての回答内容】

１～３位に関わらず、全体の回答内容をみると、「廿日市市の暮らしが分かるパンフレットの制

作」が 54.5%で最も高く、次いで「廿日市市のCM放送」が36.0%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、広島都市圏は「廿日市市の暮らしが分かるパンフレット

の制作」（59.5%）、「廿日市市の CM 放送」（39.3%）、「廿日市市の魅力を学べる市民参加型プロ

グラム」（34.0%）などが廿日市市に比べて関心が高く、廿日市市は「安心・安全な地元食材い

っぱいの学校給食のPR」（21.5%）、「小さな子どもを連れて参加できる親子イベントの開催」（

28.5％）などが広島都市圏に比べて関心が高い。

図33 今後重点的に取り組むべき事業（1位～3位すべての回答内容）（n=600）
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【１位の回答内容】

１位に限定し、全体の回答内容をみると、「廿日市市の暮らしが分かるパンフレットの制

作」が33.8%で最も高く、次いで「廿日市市のCM放送」が9.5%で続く。

広島都市圏と廿日市市を比較すると、広島都市圏は「廿日市市の暮らしが分かるパンフ

レットの制作」（39.0%）が廿日市市に比べて関心が高く、廿日市市は「小さな子どもを

連れて参加できる親子イベントの開催」（12.0%）、「廿日市市への移住を促進する首都圏

PR」（8.0%）などが広島都市圏に比べてやや関心が高い。

図34 今後重点的に取り組むべき事業（1位の回答内容）（n=600）
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